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Figura 2

Principios reguladores/coyunturas Cambio en la

Cartera de clientes de

El Universal perspectiva editorial

Anuncios
de automotrices
(principio explicativo)

Anuncios de tiendas
departamentales

1920 El tamafio de las imdgenes es un modo de aludir a ese auge y disminucién 1930
del nimero de anuncios publicados en esta década.
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Figural

Cartera de clientes de Arriba se exponen los principios explicativos por Cambioen la
El Universal medio de una razén dada por el contexto. perspectiva editorial

En la pleca se representa, de manera esquemdtica, el aumento de produccion de imagenes comerciales de El Universal.
De un nimero menor al iniciar 1920 a uno mayor a lo largo de la década y su reduccién al iniciar los afios treinta. El tamafio
de las imagenes es un modo de aludir a ese auge y disminucion del nimero de anuncios publicados en esta década.
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Abajo se muestran los limites coyunturales o las “ideas regulatorias”
por medio de las fechas.
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